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tradicionais e pela defesa e preservacdo da paisagem em Macio
que se enquadram. Este importante trabalho, promovido pela ©
Comissao de Coordenacao e Desenvolvimento Regional do Centro, nunca
perdeu de vista porém aquilo que era o seu objectivo primeiro: melhorar a
qualidade de vida das populacdes das aldeias, elevando os seus niveis de
auto-estima, qualificando o seu tecido social e agregando-as num processo

participativo de desenvolvimento que &, antes de mais, seu.

A partilha de um designio comum e de uma ideia de territorio com futuro tem vindo a unir
indmeros agentes, institucionais e privados, desde Municipios e Regides de Turismo, até
unidades de alojamento, empresas de animagao, restaurantes, artesdos e outros agentes
individuais que comungam de uma mesma rede de afectos. As Aldeias do Xisto sao hoje

o reflexo de um territério profundamente consciente do seu valor e daquilo que tem para
oferecer: experiéncias tnicas onde a descoberta nunca cessa.
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Descricao do Projecto

FORAM SELECCIONADOS 23 PEQUENOS NUCLEOS de elevado valor patrimonial e social que tém
vindo a sofrer intervencoes profundas no sentido da sua revitalizacdo. O investimento tem vindo a in-
cidir maioritariamente na recuperacdo fisica das aldeias, ndo s6 reabilitando imdveis pablicos e priva-
dos, mas dotando-as também das infra-estruturas indispensaveis num aglomerado actual e virado
para o futuro (saneamento, agua, luz, telefone) preservando sempre a sua autenticidade patrimonial.

NUMA LINHA DE REABILITACAO SOCIAL foram também realizadas diversas accdes de formacao
dirigidas a populagdo das ALbeias bo Xisto, no sentido de dotd-las com as competéncias necessarias
em diversas areas (atendimento turistico, tecelagem, pedreiros do xisto, gastronomia...), que lhes
permitam dar a resposta adequada aos maiores niveis de exigéncia e de qualidade decorrentes da
constituicdo da Rede das ALDEIAS DO XisTo.

A REDE DAS Avbeias po Xisto esta em fase de implementacdo e quer pugnar pela captacdo de mar-
gens de um mercado de elite que prima pela exigéncia: exigéncia em matéria de qualidade do servico
prestado, exigéncia ao nivel da oferta cultural, exigéncia quanto a riqueza da informacao prestada,
exigéncia também no acompanhamento que é facultado ao turista durante a sua estada.

EM CONCRETO, PRETENDE-SE DEFINIR UM PLANO DE DESENVOLVIMENTO articulado em redor
do produto turistico ALbeias po XisTo, efectivando no terreno uma rede potenciadora de uma identi-
dade de base regional que catapulte as potencialidades e caracteristicas exclusivas da Regido, criando
um posicionamento que afirme a sua diferenca no Mercado de Turismo. Por se tratar de um projecto
globalizante, o investimento tem caracter supra-municipal, donde surge a Pinus Verde- Associacdo de
Desenvolvimento para conduzir um projecto que se materializa na concep¢ao e execucao de um Plano
de Desenvolvimento Sustentado das ALpeias bo Xisto.

A PINUS VERDE INTERVEM NESTE CENARIO POR TRES RAZOES ESSENCIAIS: detém no seu
territério de intervencdo duas Aldeia do Xisto (Janeiro de Cima, Barroca); tem a sua responsabilidade
a gestdo do Centro Dinamizador das ALbeias bo Xisto, sediado na Casa Grande, na aldeia da Barroca
do Zézere, no Munidpio do Funddo; e, finalmente, por apresentar uma experiéncia inequivoca na
elaboracdo e execucdo de projectos de desenvolvimento local estruturantes para o territorio. Acresce-
se a este facto que, para esta associacao de desenvolvimento local, o turismo assume uma prioridade
transversal em muitos dos seus projectos e patenteia uma trajectéria de acentuada pertinéncia para o
Desenvolvimento do Interior Beirdo.



Revista ALDEIAS DO XISTO

A Revista ALDEIAS DO XisTo € uma pu-
blicacdo editada pela Associacao PiNus
VERDE, enquanto entidade promo-

tora do Plano de Desenvolvimento
Sustentado das ALpeias po Xisto, projecto
apoiado pela Comissdo de Coordenacao e Desenvolvi-
mento Regional do Centro.
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O projecto das ALbeias po Xisto pretende desenvolver um produto
turistico de elevada qualidade centrado na rede das 23 ALDEIAS DO
Xisto repartidas por 13 concelhos da Regido Centro/Templarios,
como uma forma de promocdo de todo o territério abrangido.

As “ALDEIAS DO XisTo” querem afirmar-se como um produto turistico
de exceléncia no contexto nacional, associado ao turismo cultural,
natureza e a vida activa. As linhas de forca do projecto, que a Revis-
ta espelha, sdo o patriménio, as tradicdes e cultura, a gastronomia
e os produtos locais, a animacao turistica, o artesanato, a divul-
gacdo dos agentes econémicos do territério, a preservacao da
memoéria e do ambiente.

A revista, com uma tiragem de 6 mil exemplares, tera distribuicao
por todos os postos de turismo dos municpios abrangidos, bem
como nos postos de turismo de Coimbra e Tomar pertencentes as
respectivas Regides de Turismo, sera entregue a todos os agentes
econdmicos (alojamento, restauracdo e animacdo turistica) para que
as distribuam aos seus clientes, e sera distribuida por direct mail
para uma lista de cerca de mil opinion makers, entidades publicas

e comunicacdo social.

Sublinhamos que a Revista ALbeias o Xisto espelha um projecto de
desenvolvimento ja considerado como sendo {inico no contexto
nacional, que pretende operacionalizar no terreno uma rede inte-
grada de entidades publicas e privadas, tendo em vista a afirmacao
de uma marca de qualidade diferenciadora no panorama taristico.
E natural, pois, que este projecto mereca a atencdo permanente de
indmeras entidades institucionais e privadas de diversos sectores
transversais ao mercado do turismo e do marketing.

Num relance:

» Impressao em fine papers

» Tiragem: 6.000 exemplares

» Distribuicdo: directa

» Municipios parceiros: 13 postos de
turismo municipais

» Agentes econdmicos
(restaurantes, unidades de alo-
jamento, empresas de animacao,
associacoes culturais)

» Mailling directo (500-1000 exem-
plares): Ministérios, secretarias de
Estado, Governo, Presidéncia da
Repiblica, Universidades, Agén-
cias de Turismo/Viagens, Camaras
Municipais da Regido Centro,
Regides de Turismo nacionais,
ICEP, DGT, ITP, IPJ, comunicacdo
social nacional e regional, As-
sociacoes de Desenvolvimento,
Associacoes sectoriais de turismo,
Gabinetes Técnicos Municipais,
lideres de opiniao, etc

» Em analise: distribuicao directa nos
aeroportos nacionais, estacdes
de servico da regido e papelarias
dos grandes espacos comerciais
urbanos



W

ALDEIAS DO

XISTO

A descoberta comeca aqui

Revista ALDEIAS Do XIsTO

Impressao em fine papers

Tiragem: 6.000 exemplares

Distribuicao: directa

Munidpios parceiros: 13 postos de turismo municipais

Agentes economicos (restaurantes, unidades de alojamento,
empresas de animacdo, associacdes culturais)

Mailling directo (500-1000 exemplares): Ministérios, secretarias
de Estado, Governo, Presidéncia da Repiblica, Universidades,
Agéncias de Turismo/Viagens, Camaras Municipais da Regiao
Centro, Regides de Turismo nacionais, ICEP, DGT, ITP, IPJ, comuni-
cacao social nacional e regional, Associacdes de Desenvolvimento,
Associagdes sectoriais de turismo, Gabinetes Técnicos Municipais,
lideres de opiniao, etc

Em analise: distribuicdo directa nos aeroportos nacionais, estacoes
de servico da regido e papelarias dos grandes espacos comerciais
urbanos

0 Produto Turistico

Pelas tematicas especificas da Rede das ALbEeias po Xisto, 0 produto
esta vocacionado para determinados segmentos da procura turistica:

Lazer / Incentivos

Mercado: familia / amigos

Forma de viajar: carro

Faixa etaria: 25 - 55

Classe socio-economica: A/ B/ C

As motivacoes turisticas que emergem do mundo moderno exigem ao
produto turistico a capacidade de adaptacao e satisfacao:

Aquisicao de 22 habitacao
Regresso as raizes

Compra de produtos locais
Contacto com a ruralidade

Fuga do stress urbano

Busca de espiritualidade

Desejo de novas experiéncias
Pratica de actividades ao ar livre

Oportunidades Turisticas

Turismo Activo

E ainda um nicho de mercado, mas esta em expansio (representa
1% do mercado europeu mas cresce a ordem de 15% por ano).
Em 2001 o mercado europeu gerou cerca de 1 milhdo de viagens
de turismo activo (Alemanha: 225 mil turistas; Reino Unido: 173
mil; Franca: 138 mil)

Turismo activo para familias, em expansao

Grande implantagdo entre jovens adultos

Internet assume-se como um canal de distribuicao importante
As actividades mais procuradas sao: BTT, Rafting/Kayaking, pas-
seios pedestres, actividades equestres

Perfil do turista: idependent traveller de meia-idade (24-55)
maioritariamente masculino; rendimento e escolaridade elevados;
actividade influencia escolha do destino; procura desafio pessoal
e contacto com a natureza

Turismo de Aldeia

Produto em fase de expansao na Europa (mercados alemao,
inglés, austriaco

23% dos turistas de lazer europeus escolhem o campo

Produtos mais procurados: alojamento, actividades ar livre, gas-
tronomia, produtos locais

Aumento da procura de experiéncias interactivas e visitas
pedagdgicas

Principais destinos em Portugal: Minho e Beira Interior

Perfil do turista: classe média urbana; interesse por questoes
ambientais; contacto com natureza e valores tradicionais; estilo de

Caracterizacao do Projecto

vida saudavel; desejo de interactividade

Turismo Ambiental

Motiva 50 milhdes de pessoas a viajar para o estrangeiro e repre-
senta cerca de 10% das receitas geradas pelo turismo em todo o
mundo

Pequenos grupos, micro-empresas de animacao, alojamento de
pequenas dimensoes

Perfil do turista: mais de 35 anos de idade e maioritariamente
mulheres; rendimento e nivel cultural acima da média; classes alta
e média-alta; espera encontrar servicos de elevada qualidade e
guias locais; escolhe locais com carga turistica reduzida; escolhe
destinos com ligacdo Homem/Ambiente

Turismo Cultural

Produto em fase de maturidade mais ainda em expansao

Turismo de patrimonio: edificado, monumentos, construgoes
Turismo de heranca cultural: tradicoes, gastronomia, religido,
folclore e artesanato

Busca de experiéncia nicas e “auténticas”, de locais remotos e
com reduzida carga turistica

Crescimento do turismo associado aos emigrantes portugueses de
2° e 32 geragdo

Perfil do turista: 40-60 anos; grande experiéncia em viagens inter-
nacionais; preferéncia por alojamento com ambiente local; desejo
de interaccao com os “locais” e de experimentar o seu estilo de
vida

Short-breaks

Opgao cada vez mais relevante nas sociedades modernas
Diferenciacdo e diversificacao do produto turistico

Fuga a destinos massificados

Rentabilizar ao maximo o tempo e dinheiro gastos com um conhe-
cendo o maximo possivel o destino turistico

Perfil do turista: Holanda, Suécia, Reino Unido, Franga, Espanha,
Alemanha sao os principais mercados emissores; procuram es-
sencialmente o short-break Cultural (55-64 maioritariamente
feminino) e/ou short-break Natureza (25-44 anos maioritari-
amente masculino)

Viajam sobretudo em grupo, maioritariamente casais

Preferéncia pela hotelaria tradicional

Vertentes do Projecto

Melhoria da qualidade de vida das populagoes locais

Promocao das actividades econémicas tradicionais e dos produtos
locais

Dinamizagdo dos agentes econdmicos do territdrio

Animacao

Promocao e Comunicagao

Dinamizacao de parcerias e construgdo de um modelo de gestdo
empresarial

Construcdo de uma Rede assente no produto turistico “ALDEIAS DO
Xist0”

Viabilidade Econémica

Formacao, qualidade, certificacdo da rede, atendimento e infor-
macao turistica

Servigos de proximidade

Accdes do Projecto em Execucdo

Plano Estratégico de Turismo das ALbEIAS DO XisTO

Carta Gastrondmica das ALDEIAS DO XisTO

Plano de Comunicacdo e Identidade das ALbeias bo Xisto

+ identidade corporativa aprovada

- 12 edi¢do da Revista das ALbEias po Xisto publicada
Calendario de Animagao das ALDEIAS Do XisTo

Conselho das ALpeias po Xisto: Rede de parcerias institucionais
e privadas com os agentes do territorio

Plano de sinalética (viaria) das ALDEIAS Do XisTO
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Accoes do Projecto a Executar em 2006

Edicao de trés nimeros da Revista ALDEIAS DO XisTO
Operacionalizacdo do Modelo de Gestao das ALbEias bo XisTo, re-
sponsavel pela comercializacao do Produto Turistico e respectivos
sub-produtos da Rede

Organizacao e divulgacao do Calendario de Animacao, em redor
dos valores fundamentais do produto turistico, incluindo alguns
eventos de caracter nacional

Site Internet

Road Book

Exposicao fotografica itinerante

Participacao em diversos certames do sector com stand proprio
Edicao de livro de luxo sobre as ALbeias po Xisto

Instalacdo e gestao do banco de recursos das ALDEIAS DO XisTO
(imagens e conteldos)

Criacao da rede “Loja da Aldeia” para comercializacao de produtos
local

Organizacao e agregacao de agentes, privados e institucionais, no
modelo de gestao da Rede

Aldeias e Municipios

Aigra Nova, Aigra Velha, Comareira, Pena - Munidpio de Gois
Candal, Casal Novo, Cerdeira, Chiqueiro, Talasnal - Municipio de
Lousa

Casal de S. Simdo - Munidpio de Figueird dos Vinhos
Benfeita - Municipio de Arganil

Sarzedas, Martim Branco - Munidpio de Castelo Branco
Janeiro de Cima, Barroca - Municipio de Fundao

Gondramaz - Municdpio de Miranda do Corvo

Alvaro - Municipio de Oleiros

Fajdo, Janeiro de Baixo - Municpio de Pampilhosa da Serra
Ferraria de Sao Jodo - Municipio de Penela

Pedrogdo Pequeno - Municipio de Sertd

Aqua Formosa - Municipio de Vila de Rei

Foz do Cobrdo - Munidpio de Vila Velha de Rodao)

O Conceito

As aldeias localizam-se na Regido do Pinhal Interior (Centro de
Portugal), constituindo 23 ndcleos de elevado valor patrimonial,
ambiental e social

Os trabalhos realizados nas Aldeias ao nivel da recuperacao fisica
caracterizam-se pelo seu rigor e qualidade, quer nos materiais
utilizados, quer na preservacao do tracado original

O Patrimdnio natural, a cultura, a gastronomia e a animacao
turistica foram identificados como os valores fundamentais que
melhor definem o conceito da Rede das ALpeias po Xisto. Como
valores complementares surgem a populacao, os produtos locais,
patrimonio construido, festas e romarias

Os factores que exercem maior atractividade sobre a procura
turistica sdo o enquadramento natural e cultural da Rede das
ALDEIAS DO XISTO

O Territorio (AIBT-Pinhal Interior)

21 concelhos
180.000 habitantes

A estratégia

Recursos hidricos: Programa de Valorizacao das Praias Fluviais
Aldeias de xisto e outras: Programa das ALDEIAS Do XisTO
Conjunto de recursos turisticos: Rede de Percursos do Pinhal
Interior

Marcas para o territorio

Caracterizacao do Projecto

Programa das Aldeias do Xisto

Abastecimento domicilidrio de dgua: 13
Saneamento basico e tratamento: 10
Unidades de alojamento: 1

Unidades de restauragao: 1

Populagao residente:

1202 residentes permanentes

2021 residentes sazonais

72 criangas no 1° ciclo

Componentes do Programa das Aldeias do Xisto

Infra-estruturas

Espacos publicos

Imoveis plblicos e comunitarios
Imoveis particulares
Investimento: 11.400.000,00 €

Objectivo: Sutentabilidade

Factor humano
Factor qualidade de vida
Factor patriménio
Factor economia

+ Factor escala

Factor qualidade de vida

Aldeias a infra-estruturar: 18
Imoveis publicos a intervencionar: 35
Imoveis particulares a intervencionar: 450

Factor Patriménio: Uma Aldeia, Um Projecto Marcante

Aigra Nova: Casa de Convivio

Barroca: Centro Dinamizador das Aldeias
Benfeita: Torre da Paz

Comareira: Casa da Comareira

Fajao: Fajao Cultura

Foz do Cobrao: Centro Interpretativo
Janeiro de Cima: Casa das Tecedeiras

0 Potencial

Produtos locais
Alojamento
Restauracao
Animacao turistica

Factor humano: saber fazer
Guias da Aldeia
Pontos de informagdo turistica
Pedreiros do xisto
Tecedeiras do linho

Contactos:
29 Bruno Ramos
::““’ (Coordenador de Projecto)
&s"" Casa Redonda, Bogas de Cima
6230-140 Fundao
PINUS VERDE  Tel.: 275 647 342

Fax: 275 647 343
E-Mail: pinusverde@pinusverde.pt





